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CULTURA
SILVIA FRANCIA
Amleto ovunque

La sfida dello Stabile
per vendere il teatro

P.58

Linea pop. Martedi la prima di Binasco, direttore artistico dello Stabile

Amleto sale in metro
Strategie di marketing
per vendere il teatro

ILCASO

SILVIA FRANCIA

ara che perValerio Bi-

mascolil registro pop &

una corda dell’anima

sempre pronta arisuo-
nare, ma una cosa e certa: la
campagna promozionale ide-
ata dallo staff dello Stabile per
lanciare la sua inedita versio-
ne dell’«Amleto» sembra az-
zeccatissima.

Teschi e poster oversize

Una cosa che tocea il cuore,
I'immaginazionae e anche un
po’la pancia, a partire dallalo-
candina, bella dark, con I'im-
mancabile teschio che, pero,
per l'occasione, é irrorato di
sangue che gronda stile «Pro-
fondorossos. Considerato che,
alla stazione della metropolita-
na diPorta Susa questaimma-
gine é ribadita per ben otto vol-

te, in formato gigante di un me-
tro per 1,85 circa, si puo dire
che facciail suo effetto. Non ba-
sta: nello stesso sito, campeg-
giano le icone, nella stessa di-
mensione oversize, di quattor-
dici personaggi, ciascuno cor-
redato di una sortadiidentikit
emozionale. Cosi, il giovane
principe di Danimarca risulta
«orfano diRe, principe ferito e
rabbioso», Ofelia & «<innamora-
tadiAmletoe dellavita», Clau-
dio (Pattore Michele Di Mauro)
viene lapidariamente definito
«ladro d’amore e di regno». Ci
sono anche Polonio, «imoroso
e scaltro consigliere di corte»,
Gertrude «regina amorosa e
madre infelice» e Spettro, «ani-
masenzapace diRe, padre as-
sassinato». Bel colpo d’occhio,
non ¢'é che dire, per dare visibi-
lita alargo raggio - anche fuori
dai circuiti canonici degli habi-
tuée teatrali - allo spettacolo
prodotto dal Tst, che debutta

martedialle 20,45 alle Limone
di Moncalieri, di fatto segnan-
do anche la nascita di unanuo-
va Compagnia, la Lemon En-
semble. Ma il marketing inno-
vativo include pure graffiti (a
base diyogurt e gesso) sui mar-
ciapiedi in diverse zone della
citta e lo «spot on the road» a
cui provvedono camion vela
che attraversano citta e cintura,
reclamizzando lo spettacolo.

Un allestimento, quello di-
retto da Binasco, che siannun-
cia assai empatico. «Non so tro-
var di meglio che tentare, an-
cora una volta, di andare a
prendere uno per uno tutti quei
sentimenti (fantasmi?) che ci
fannola voce grossadentroeci
costringono ogni giorno, e per
pittd'unavolta al giorno, areci-
tare un “essere o non essere”
che non arriva mai danessuna
parte» rivela il regista, anche
direttore del Tst. —
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La campagna pubblicitaria per il lancio
di Ampleto invade Torino: L. | poster in
metro 2. | graffiti a base di yogurt e
gesso sulle strade 3. Il camion vela

T maggio degli scioperi
1 dipendenti comunall
S Galla ia
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